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Daten und
Fakten

Trends, Styles und Zahlen. Die Redaktion schuhkurier hat
sich in den letzten Wochen umfassend mit der Ordersaison
Herbst/Winter 2024/2025 beschiftigt, um fiir Sie heraus-

zufinden, was den Handel aktuell bewegt.

Dabei standen stets zwei zentrale Themen im Fokus: zum
einen die Kollektionen und Trends der Hersteller - von strah-
lenden Metallics bis hin zu sanften Naturtonen, vom Boot bis
hin zum klassischen Loafer. Nur wer weify, was morgen kommt,
kann heute die richtigen Entscheidungen féllen. Zum anderen
bieten unsere an den Handel gerichteten Umfragen einen per-
fekten Uberblick iiber das Orderverhalten. Von den begehrtes-
ten Marken bis hin zu den grofiten Herausforderungen finden

Sie alle Antworten in dieser Ausgabe.

Fest steht: Die Branche hat es nicht leicht. Die Aufgaben sind
gigantisch, die Hiirden sind hoch: Die Konsumzuriickhaltung
driickt die Stimmung. Und die Kunden halten vermehrt an
ihrem Geld fest. Hindler haben mit vollen Ligern zu kimp-
fen oder hadern mit Personalproblemen. Die Order will dem-
entsprechend genau iiberlegt sein; Raum fiir Experimente
haben die wenigsten. Trotzdem setzen manche auf gerade
diese, um die Konsumenten in die Geschifte zu locken. Eine
Balance, die wohl kalkuliert sein mochte. Unerlisslich sind
deswegen Daten und Fakten, auf die sich eine Order stiitzen
kann. Aus diesem Grund haben wir Ihnen genau diese wich-

tigen Informationen in dieser Spezial-Ausgabe aufbereitet:
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Die Antworten der zahlreichen befragten Hindlerinnen und
Hiéndler sowie die stirksten Trends der verschiedenen Segmen-
te haben wir kompakt zusammengestellt. Wie erfolgreich sind
die Unternehmen mit Komfortschuhen und worauf kommt
es dabei an? Setzen die Befragten eher auf Grof3- oder Klein-
kinderschuhe und mit welchen Herausforderungen haben Kin-
derschuhhindler zu kimpfen? Und welche Styles sind in der
Damenmode unverzichtbar? Antworten auf diese und viele
weitere Fragen finden Sie auf den folgenden Seiten. Die Redak-
tion schuhkurier wiinscht lhnen viel Spafl und jede Menge

Erkenntnisgewinn beim Durchstobern der Seiten.

02 Kommentar

Damen

04 Das Starke Segment
Damenschuhe sind im Handel die Nummer
1. Die Kundin ist anspruchsvoll und gut
informiert; zunehmend riickt der Outfit-
Gedanke in den Fokus. Fiir den Handel ist
das eine Chance.

Herren

22  Selbsthewusst ist der Mann

Die Lage bleibt ruhig bei den Mannern.
Von Stillstand kann jedoch nicht die Rede
sein: Es wird entdeckt und probiert, Trends
wie Preppy, Smart und Streetwear werden
immer beliebter. Die Herren erkennen ho-
here Preise an, wollen dafiir jedoch Qualitat
sehen. Das Segment ist herausfordernd.

Wellness

36 Ganz entspannt
Die Arbeit in der Schuhbranche ist nicht
immer einfach. Gut, dass sie aber auch
nicht immer stressig sein muss. Wellness-
und Komfortschuhe erfreuen sich wach-
sender Beliebtheit — sowohl im Handel als
auch bei den Konsumenten.

Kinder

54  Kein Kinderspiel
Der Handel im Kinderschuhbereich ist
angespannt.Wie viele Marken vertragt das
Geschift, welche Themen kommenund
wovon wird weniger geordert? Klar ist: Ein
Kinderspiel wird die Saison nicht. Die

Highlighs

68 Was kommt?
Neue Farben und Materialien pragen die
Kollektionen fiir Damen, Herren und Kinder.
Das sind die Highlights der Saison.
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DAS STARKE
SEGMENT

Damenschuhe sind
im Handel die Num-
mer I. Die Kundin ist
anspruchsvoll und
gut informiert; zu-
nehmend riickt der
Outfit-Gedanke in
den Fokus. Fiir den
Handel ist das eine
Chance.
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Damen

Spitzenreiter
unter Druck

Beim Thema Damenschuhe ist sich die Branche
uneins. Ja, es gibt sie, die Spitzenreiter unter
den Marken. Doch auf den folgenden Ringen
zeigt sich, wie breit gefichert Damenschuhe

im Geschift behandelt werden.

Damenschuhe machen nach wie vor den Grofiteil der Sorti-
mente aus und sind fiir den Handel nahezu unverzichtbar.
So fiihren von 100 befragten Hindlerinnen und Hindlern
mit 96% praktisch alle Damenschuhe im Geschift.

Im Durchschnitt machen diese dabei etwa 52% des Sorti-
ments der Befragten aus. Allerdings zeigt sich hier, wie wan-
delbar das Segment ist, denn trotz der dominanten Prisenz der
Damenschuhe zeigt sich der Handel hier stellenweise noch
unschliissig. Wihrend die eine Hilfte mit der Verteilung
im Sortiment zufrieden ist, mochte knapp ein Drittel den

Bereich reduzieren.

Planen Sie den Ausbau oder die
Reduzierung von Damenschuhen?

Keine Ausbau
Verédnderung

50,0%

Reduzierung
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Ahnliches ist auch bei den Orderpldnen zu beobachten. Mit
rund 44% mochten die meisten die Order in der Saison redu-
zieren, dicht gefolgt von 36%, die das Orderverhiltnis in etwa

beibehalten wollen.

Und auch wenn sich viele fiir eine geringere Order im Damen-
schuhsegment entscheiden werden, ist der Anteil der Hiand-
lerinnen und Handler, die mehr ordern wollen, mit 11% nicht
unerheblich. Zur Sommersaison F/S 24 sah die Verteilung noch
etwas gelassener aus: Hier waren zwei von drei Hindlern -

bei 116 Befragten — mit dem Segment zufrieden.

Welche Durchschnittspreislagen
bedienen Sie bei Damenschuhen?

liber 140 Euro 40 bis 60 Euro
120 bis 140 Euro 80 bis 80 Euro
11,2%
11,2%
38,2%
25,8%
100 bis 120 Euro 80 bis 100 Euro
n=289 Quelle: schuhkurier Marktforschung

Wie hoch ist lhr Vororderanteil
bei Damenschuhen?
1 bis 25%

mehr als 75% 20 bis 50%

37,5% 48,9%

50 bis 75%

Kein lockeres Budget

Ebenfalls etwas zufriedener waren die Hiandler im Sommer
noch mit ihren Vororderplidnen. Die eigentliche Verteilung
blieb seitdem zwar gleich — die Mehrheit plante damals so wie
heute einen Vororderanteil von 50 bis 75%, gefolgt von Unter-
nehmen, die mehr als 75% Vororder einplanten. Eine leichte
Verdnderung gab es jedoch im Vergleich zur vorherigen Sai-
son: Im Sommer hielt sich die Zahl derjenigen, die keine An-
derung an der Gewichtung der Vororder im Sinn hatten (51%),

und der Unternehmen, die weniger Vorordern wollten (46%),

Wie viele Damenschuhmarken
fithren Sie?

tiber 30 1 bis 5
21 bis 30
0,
L 6 bis 10
11,2%
17,8%
23,6%
16 bis 20
11 bis 15

Damen

Planen Sie in der Gewichtung von
Vor- und Nachorder Verinderungen im
Vergleich zu vorherigen Saisons?

keine Ja, weniger Vororder
Verénderung und mehr Nachorder
geplant
38,9%

Ja, mehr Vororder und
weniger Nachorder

n=90
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Damen

Welche Marken sind die wichtigsten fiir Sie?

Gabor
Waldldufer
Rieker
Legero
Paul Green

Remonte

Tamaris

Skechers

Ara

22,2%

62,2%
44,4%

42,2%

36,7%

33,3%

30,0%

28,9%

26,7%

in etwa die Waage, mit einem leichten Vorsprung der unver-
anderten Vororder. In der aktuellen Herbst-/Wintersaison
mochte der Handel sich jedoch nicht ohne weiteres auf allzu
viel Vororder festlegen - im letzten Winter ging es hier etwas
entspannter zu. Vor allem angesichts der Preissteigerungen,
die drei von vier Hindlerinnen und Handler erwarten, halten

die Unternehmen eher an ihrem Budget fest.

Sneaker schligt Galanterie

Das Damenschuhsegment hat viel zu bieten, nicht zuletzt
eine breite Markenauswahl. Viele Geschifte konzentrieren
sich hier auf sechs bis zehn Marken; bei vielen anderen darf

es aber auch etwas breiter gefichert zugehen. Fast jedes fiinfte

Welchen Anteil nimmt Galanterie in
lThrem Sortiment ein?

21 bis 30% 1.2% iiber 30%
J

1,2%

11 bis 20% Wird nicht gefiihrt

bis 10%
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Geschiift bietet 16 bis 20 Marken an, manche sogar bis zu 30.
Angefiihrt wird das Markenportfolio vom Damenschuhherstel-
ler Gabor. Auf den nachfolgenden Plitzen wird es mit Waldldu-
fer und Legero casual, Rieker, Paul Green und Remonte kon-
nen sich allerdings auch durchsetzen. Skechers bleibt Dauer-
renner, genauso wie Tamaris und Ara.

Galanterie hat weiterhin Aufholbedarf. Nur rund 10% des Sor-
timents macht das Thema im Damenschuhbereich aus; ver-
einzelt darf es auch etwas mehr sein. Nur wenige Handler pla-
nen hier eine Veranderung, knapp zwei Drittel sind mit ihrer
Gewichtung zufrieden.

Wesentlich beliebter sind und bleiben Sneaker. Ganze 80% der
befragten Unternehmen halten dieses Thema in der Saison

fiir besonders wichtig. Ebenfalls nicht zu unterschitzen sind

Welche Tendenz gibt es?

Ich werde mehr
klassische Schuhmode

Keine Veranderung ordern
geplant
59,8%
Ich werde
weniger
klassische
Schuhmode
ordern
n=_87

Damen

Welche modischen Themen sind Ihnen in der kommenden Saison besonders wichtig?

Sneaker

Sandalen
Schniirhalbschuhe
Pantoletten

Stiefeletten

Loafer

Outdoor
BarfuBschuhe

15,9%

Galanterie

13,6%

80,7%
45,5%

40,9%

37,5%

31,8%

29,6%
27,3%

Sandalen, gefolgt von Schniirhalbschuhen und Pantoletten.
Auch Stiefeletten sind immerhin noch bei jedem dritten Ge-

schift ein wichtiges Thema, ebenso Loafer.

Die Kundschaft fehit

Dennoch niitzt auch die fokussierteste Spezialisierung nicht,
wenn es an Kundschaft mangelt. So zeigt es auch die Umfra-
ge: Knapp drei von vier der Befragten beklagen die aktuell
omniprisente Kundenzuriickhaltung. Damit ist die fehlen-
de Konsumlaune fiir den Handel die Herausforderung Num-
mer 1. Doch auch die Konkurrenz macht dem Handel mit Da-
menschuhen zu schaffen. Sowohl der Onlinehandel als auch
der Direktvertrieb der Hersteller werden von den Befragten als
besonders besorgniserregend wahrgenommen. Uber die Half-
te der Handlerinnen und Hindler sehen hier ernstzunehmen-

de Herausforderungen wahr. Weitere Sorgen, wie beispiels-

weise der Riickzug der Hersteller aus dem Einzelhandel oder
fehlende Innovation in den Kollektionen, sind zwar ebenfalls
présent, fallen im Vergleich jedoch stark ab. Selbst der zuneh-
mende Preiskampf wird lediglich von etwas iiber einem Vier-
tel der Befragten als grofite Herausforderung angesehen. W
Christian Kandlin

Zur Erhebung

Die schuhkurier Marktforschung basiert auf einer
Online-Umfrage zur Orderrunde H/W 24/25. An der
Befragung haben bis zum 12. Januar 141 Entschei-
derinnen und Entscheider aus dem Schuhhandel
teilgenommen. Weitere Ergebnisse préasentieren wir
Ihnen in den kommenden Ausgaben.

Nennen Sie die grofiten Herausforderungen fiir Ihr Geschift mitDamenschuhen.

Konsumzuriickhaltung

72,7%

Konkurrenz durch Onlinehandel _ 65,9%
Konkurrenz durch Direktvertrieb der Hersteller _ 56,8%

Zu wenig Innovationen in den Kollektionen

Riickzug der Hersteller aus dem Einzelhandel

Konkurrenz durch Sportmarken

Vergleichbarkeit des Sortiments [ 31,89,

schuhkurier 09



Damen

Foto: Valentino

HERBST
[EI

Schwarz und dunkle
s Nuancen dominieren.
Farbe setzt leuchtende

Akzente. Metallics
bringen Glamour ins
Spiel. Und Naturtone
sorgen fiir Harmonie.
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Damen

Hogl

Klare Linien, kontrastierende
Texturen. Die Silhouetten
sind figurbetont und lassig
zugleich. Die Taschen klein

und kantig. Und die Schuhe
vielseitig - vom Pumps iiber
den Stiefel bis zum Boot.

Marc 0’Polo

Raffaello Rossi

schuhkurier 13
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Picard

. Floris van Bommel
Valentino

Valentino

arbe

Mint, Flieder, Karminrot:
Starke Farbkontraste
setzen ein Zeichen

gegen den Winterblues.
Weich flieflende
Materialien. Taschen
und Schuhe bilden
leuchtende Akzente.

Werner 1911

Picard
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Damen

Fendi
Tamaris

Emily & Noah

Go for Silver and Gold.
Edelmetalle bringen
Glamour in die dunkle
Jahreszeit. Dezent

eingewebt, lippig mit
Pailletten bestickt
oder einfach pur.

Floris van Bommel

schuhkurier 17
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Damen

Legero

Von Off-White bis Karamell.
Von Rosé bis Bordeaux. Sanfte
Herbstfarben gehen harmonische
Kombinationen ein. Die Materialien
riicken starker in den Fokus.

=
L%

Tamaris

Inuikii Picard

'''''''
T P W rur w1t o 8 e o o e P R

Gant L.Credi
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Damen

Marc 0’Polo

Cinque

Eisbar trifft Leo. Zarte
Federn treffen auf wollige
Fasern. Pliisch zeigt sich in
sanften Naturtonen oder

kiithlen Winterfarben. #& ‘_LA L A T
Tamaris 770 g ; ’
Tamaris

Tamaris
Werner 1911

Inuikii
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SELBSTBEWUSST
IST DER MANN

Die Lage bleibt ruhig bei den Mannern.
Von Stillstand kann jedoch nicht die
Rede sein: Es wird entdeckt und probiert,
Trends wie Preppy, Smart und Streetwear
werden immer beliebter. Die Herren
erkennen hohere Preise an, wollen dafiir
jedoch Qualitat sehen. Das Segment ist
herausfordernd.

schuhkurier 23



Herren

Auf auf, die Herren!

Das Herrenschuh-Business konnte etwas besser laufen. Mangelndes
Interesse der Manner macht dem Handel zu schaffen, weshalb dieser
sich mehr modische Impulse wiinscht. Ob deswegen weniger geordert
wird? Die schuhkurier-Orderumfrage H/W 24/25 verrit es lhnen.

Planen Sie Ausbau oder Reduzierung von

Herrenschuhen?
. Ausbau
Keine
Verénderung
51,2%
Reduzierung
n=_84 Quelle: schuhkurier Marktforschung

Die Minner kleiden sich gerne bewusster, hort man zurzeit
immer wieder - aber fiir das Einkaufen fehlt dennoch die
Lust. Ist der richtige Sneaker erst einmal gekauft, dient er
fortan als Allzweckwaffe: Sowohl fiir Business-Termine als
auch Freizeit-Aktivititen sind die Trendschuhe gefragt. Das
geht aus den aktuellen Ergebnissen der schuhkurier-Order-

umfrage hervor.

Hier zeigt sich: Sneaker sind bei der iiberwiltigen Mehrheit der
Hindlerinnen und Hindler weiterhin das wichtigste Thema
im Herrenschuhbereich. Fiir Businessschuhe oder Loafer bleibt
dagegen das Interesse in der kilteren Jahreszeit aus. Dafiir
kann sich das Thema Outdoor hartnickig an die Fersen der
Straflenschuhe heften: Sind die Sneaker bei sage und schreibe
90% der Hédndlerinnen und Handler von grofRer Bedeutung,
sehen iiber 50% der Befragten gleichzeitig auch die Outdoor-
schuhe als unerldsslich an.

Nennen Sie die grofiten Herausforderungen fiir Ihr Geschift mit Herrenschuhen.

Konsumzuriickhaltung _ 68,7%
Konkurrenz durch Onlinehandel _ 63,9%
Konkurrenz durch Sportmarken _ 50,6%
Konkurrenz durch Direktvertrieb der Hersteller _ 48,2%
Zu wenig Innovationen in den Kollektionen _ 36,1%

Vergleichbarkeit des Sortiments  [FE 26,59

Rickzug der Hersteller aus dem Einzelhandel

24 schuhkurier

Herren

Welche modischen Themen sind Ihnen in der kommenden Saison besonders wichtig?

Sneaker
Outdoor
Hybrid-Schnirer
Boots

Businessschuhe

Kein Wunder also, dass bei der Frage nach den grofiten Her-
ausforderungen des Segments die Konkurrenz durch die Sport-
marken als besondere Bedrohung wahrgenommen wird. Misst
man Outdoor und Sneakern eine so grofie Bedeutung bei, sorgt

die zusitzliche Konkurrenz nur fiir Zihneknirschen.

Faulheit oder Mangel an Inspiration?

Noch eine Ebene herausfordernder wird allerdings - neben dem
Onlinehandel - weiterhin die Konsumentenzuriickhaltung emp-
funden. Ein noch so stark bespieltes und in der Theorie gefragtes
Segment hilft nicht gegen ein generelles Ausbleiben der Kund-
schaft. Neben den bekannten Ursachen wie Inflation und wirt-
schaftlicher Unsicherheiten fillt allerdings ein weiterer Grund
auf, den die befragten Hindlerinnen und Héndler in der Um-
frage etwas schwerer gewichtet hatten, als dies noch bei den

Damen der Fall war: die Innovationslosigkeit der Kollektionen.

90,2%

Wie viele Herrenschuhmarken
fithren Sie?

liber 30

21 bis 30
16 bis 20 ‘

1 bis 5

11 bis 15
6 bis 10

Welche Marken sind die wichtigsten fiir Sie? (Fiinf Nennungen maglich)

Rieker
Lloyd
Waldl&ufer
Skechers
Pius Gabor
Ecco
Bugatti

Josef Seibel

22,6%

Lowa 22,6%

Sioux 17,9%

Finn Comfort

13,1%

25,0%

59,5%
42,9%

38,1%

35,7%

33,3%

31,0%

schuhkurier 25



Herren

Wie hoch ist 1hr Vororderanteil
bei Herrenschuhen?

1 bis 25%

Mehr als 75 %
25 bis 50%

36,1%

50 bis 75%

Welchen Anteil nehmen Businessschuhe
in lhrem Sortiment ein?

21 bis 30% Wird nicht gefiihrt

11 bis 20%

bis zu 10%

Auch wenn einzelne Kommentare der Befragung dieser Beob-
achtung eher die Konsumfaulheit der Mdnner entgegenwar-
fen, schlieflen sich diese Punkte nicht zwangsldufig aus. Denn
sollte es den Kollektionen am Willen zum Neuen fehlen und
die Vergleichbarkeit untereinander erkennbar sein, ist damit
erst recht kein neuer Kiufer gewonnen.

Bei den georderten Marken zeigt sich, worauf es den Hand-
lern im Herrenschubereich ankommt: Vorreiter bleibt
Rieker und wird von rund 60% der Befragten als wich-

tig bewertet. Dahinter unterscheiden sich die Stim-

26 schuhkurier

Planen Sie in der Gewichtung von
Vor- und Nachorder Verinderungen im
Vergleich zu vorherigen Saisons?

Keine

Veranderung
geplant

Ja, weniger Vororder
und mehr Nachorder

Ja, mehr Vororder und
weniger Nachorder

n=82
Welche Tendenz gibt es?
Ich werde mehr
. . klassische Schuhmode
Keine Verdnderung ordern
geplant
Ich werde
weniger
klassische
Schuhmode
ordern
n=81

men darin, ob mal mehr Pius Gabor, Ecco oder Lloyd
gefragt sind, oder eher ein Skechers oder Waldldufer. Darauf-
hin folgen Josef Seibel, Lowa und Sioux - eine Mischung, die

das Geschift mit den Herrenschuhen recht gut beschreibt.

Die richtige Auswahl

Die Marken zeigen, was sich in der Mehrheit der befragten Ge-
schifte abspielt: Das Sortiment umfasst bei der Mehrheit zwi-

schen fiinf und zehn Marken, bei einem Viertel sind es sogar

Welche Durchschnittspreislagen
bedienen Sie bei Herrenschuhen?

Mehr als 140 Euro 40 bis 60

120 bis 140 Euro

80 bis 100 Euro
100 bis 120 Euro

weniger, wihrend ein weiteres Viertel ein deutlich breiteres
Sortiment anbietet. Und die Farben? Schwarz, Braun, Blau. Ja,
mal schleicht sich ein Weif in die Antworten, oder ein Khaki
verpasst der Palette einen kleinen Schubs in Richtung Griin.
Die Auswahl bleibt tibersichtlich, die Farben eher gedeckt.
Dass die eine oder andere Stimme diese Aufstellung als lang-
weilig abstempelt, scheint daher nachvollziehbar. Gleichzeitig
zeigt diese mittlerweile bewihrte Einstellung mancher Hand-
lerinnen und Hindlern aber vielleicht auch das, was sie sich
gerade wiinschen: Stabilitit und Verlisslichkeit. |
Christian Kandlin

Zur Erhebung

Die schuhkurier Marktforschung basiert auf einer On-
line-Umfrage zur Orderrunde H/W 24/25. An der Befra-
gung haben bis zum 12. Januar 141 Entscheiderinnen
und Entscheider aus dem Schuhhandel teilgenommen.

Herren

schuhkurier 27
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Herren Herren

Der modefaule
Herr war gestern.
Die Midnnermode bleibt
ihren Prinzipien treu,
zeigt sich aber
anspruchsvoller. Und:
Es wird ausprobiert.

Mann,
Zelg
Klasse!

schuhkurier 29
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Herren

Herren

Windsor

Aigner

Aigner

Gant

CHUNKS

Ein Statement, das auffallt:
Markante Sohlen geben
jedem Outfit einen

ST TR lenitrtots oloh 18 istobots ¢ 1Y ot & _ \ einzigartigen Charakter.
e gt d AR AR N SN Von preppy bis cosy, Chunky
oo fesofele) fofefol (R e N Sohlen gehen immer.
Brownshoes? Nattirlich.
Sneaker? Erst recht! Eleganz
ist nicht auf einen Typ
begrenzt - wer mit
Klasse kombiniert, strahlt

auch Klasse aus.

Roy Robson

Brax

Lloyd

Desoto
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Herren Herren

Fynch-Hatton

Alberto

DOWNTO EARTH

Der Winter erdet und
lenkt den Blick auf
die wichtigen Dinge.
Entspannte Looks
und Naturtone bieten

PME Legend Phil Petter

Kernig und selbstbewusst. Mit robusten
Looks ist Er auf alles vorbereitet. Kriftige
Boots und gekonntes Layering tiberzeugen.

die richtige Kulisse.
Komfort ist King.

Werner 1911
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Herren

OMART

Es muss nicht immer der Anzug sein:
Ein Mann mit Stil kombiniert legeren Strick mit
elegantem Loafer — und beweist so Kopfchen.

Lotto

Blue Seven

34 schuhkurier

Herren

URBAN

Die Heimat der Sneaker. Die Outfits
werden anspruchsvoller, bleiben aber

gemdiitlich. Cleane Looks liegen vorn.
Camel Active

Caval (

Skechers

Pius Gabor



Die Arbeit in der Schuhbranche ist
nicht immer einfach. Gut, dass sie
aber auch nicht immer stressig
sein muss. Wellness- und Kom-
fortschuhe erfreuen sich wach-
sender Beliebtheit - sowohl im
Handel als auch bei den Konsu-
menten. Das sagen die Handler,
mit denen schuhkurier gesprochen
hat sowie die Ergebnisse der
Orderumfrage.

Foto: Adobe Stock
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Foto: Barbour

Wellness
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Wellness

Probier’'s mal mit
Gemutlichkeit

Komfortschuhe werden stiarker. Reduziert wird kaum, die Vororder
bleibt fiir viele entspannt. Das sagen die Handler in der schuhkurier
Orderumfrage zur Ordersaison H/W 24/25.

In Zeiten von Reduzierungen und Spezialisierung bildet
der Komfortschuh einen willkommenen Lichtblick. Rund
zwei Drittel der 86 teilnehmenden Hindlerinnen und
Hindler fiihren Schuhe, die sie der Kategorie Wellness
bzw. Komfort zuordnen. Es ist ein aufstrebendes Segment,
das - im Vergleich zu den anderen, eher schwichelnden Ka-
tegorien - seinesgleichen sucht. Denn wo sonst eher redu-
ziert wird, bleibt es im Komfortschuhbereich stabil, mit ei-
ner starken Tendenz zum Ausbau. Knapp 65% der Unter-
nehmen sind mit ihrer Aufstellung in dem Bereich zufrie-
den, bei stolzen 25% wird in dieser Orderrunde mehr Wert
auf das Bequemschuh-Thema gesetzt. Damit behalten die
Komfortschuhe ihren Aufwirtstrend bei, den sie in selbem

Ausmaf bereits im Sommer zeigten. Ein erkennbarer Un-

Fiihren Sie Wellness-/Komfortschuhe?

terschied zur Sommersaison zeigt sich allerdings im Voror-
derverhalten der Komfortschuhhindlerinnen und -hindler.
Im Gegensatz zur letzten Umfrage sind viele Unternehmen
entspannter: Fiir die Herbst/Winter-Saison gaben 36% an, einen
Vororderanteil von iiber 75% einzuplanen (im Vergleich: Im
Sommer waren es noch 28%), bei 41% duirfen es zwischen 50%
bis 75% sein. Wahrend im Sommer noch iiber 40% die Vor-
order reduzieren wollten, sind es im Winter lediglich 33%.
Mehr als die Hélfte mochte jedoch keine Verinderungen an
der Vororderaufteilung vornehmen.

Preistechnisch hat sich die Mehrheit auf Preislagen zwischen
100 und 120 Euro eingestellt, mit vielen Hindlern, die auch
niedrigere oder hoher liegende Preise bedienen. Bei etwas unter

15% der Befragten liegen die Preislagen sogar iiber 140 Euro.

Planen Sie den Ausbau oder die Reduzie-
rung von Wellness-/Komfortschuhen?

Keine

Reduzierung Keime
eranderung

10,5%

24,6%

n=57 Quelle: schuhkurier Marktforschung
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Wellness

Wie hoch ist Ihr Vororderanteil bei
Komfort-/Wellnessschuhen?

25 bis 50% 1 bis 25%

8,6%

13,8%

50 bis 75% mehr als 75%

Bei der modischen Richtung bleibt der Sneaker weiterhin vorne.
Nur wenige Schuhtypen sind so unverzichtbar wie der gemiitliche
Straflenschuh, wie drei Viertel der Befragten das Thema ein-
schitzen. Nur Schniirhalbschuhe konnen bei rund 60% mit-
halten, es folgen Sandalen, Pantoletten und Stiefeletten. Im
Sommer waren zuletzt zwar aufgrund des warmen Wetters
die Sandalen und Pantoletten weiter oben anzutreffen, aller-
dings setzten die Hindler dort noch etwas stirker auf die Halb-
schuhe, die nur 10% hinter den Sneakern verortet waren. Dafiir
fillt die Bedeutung der Loafer im Winter etwas ab, nur knapp
iiber 10% sehen hier ein wichtiges Thema.

Auch wenn das Thema bei vielen Hindlerinnen und Hédndlern

ausgebaut wird, bleibt die Markenauswahl iiberschaubar. Mit

Planen Sie in der Gewichtung von Vor-
und Nachorder Verinderungen im
Vergleich zu vorherigen Saisons?

keine Verande-
rung geplant

Ja, mehr
Vororder und
weniger
Nachorder

Ja,weniger — — 32,8%
Vororder und
mehr Nachorder

n=58 Quelle: schuhkurier Marktforschung

84% gibt die deutliche Mehrheit der Befragten an, maximal
zehn Wellness- bzw. Komfortschuhmarken zu fithren. Fiir den
Rest diirfen es auch schon einmal mehr sein, fiir ganz weni-
ge sogar mehr als 20%.

Und wen findet man in den Regalen? Vor allem eine Marke
sticht hier hervor: Mit rund 83% ist Waldldufer bei fast allen der
58 befragten Schuhhindlerinnen und -hindlern im Komfort-
schuhbereich vertreten. Es folgen mit etwas Abstand Gabor
Comfort, Ara und Legero sowie Remonte und Finn Comfort.
Damit zeigt sich im Vergleich zur Befragung in der Sommer-
saison, dass Waldldufer zwar weiterhin der unangefochtene
Spitzenreiter bleibt, insgesamt aber alle Marken an Bedeutung

gewinnen.

Welche Wellness-/Komfortschuhmarken sind fiir Sie am wichtigsten?

wadaver [ e
cabor Comot [ sz

Ara

Legero
Remonte
Finn Comfort

Rieker

40 schuhkurier

51,7%
48,3%

Wellness

Welche modischen Themen sind Ihnen in der kommenden Saison besonders wichtig?

Sneaker
Schniirhalbschuhe
Sandalen
Pantoletten
Stiefeletten

Loafer

Allerdings hat diese Situation auch ihre Schattenseiten. Bei den
Herausforderungen gab ein Drittel aller befragten Hindlerinnen
und Hindler neben der Konsumzuriickhaltung und der Kon-
kurrenz auch eben jene Markenmonotonie als Kernproblem
des Segments an. Fiir den Handel gilt es deswegen nun, sich
nicht nur auf dem aktuell starken Bereich auszuruhen, son-
dern sich auch in Zukunft dariiber Gedanken zu machen,
wie sich im Komfortschuhbereich von anderen Angeboten
abgehoben werden kann. |
Christian Kandlin

Zur Erhebung:

Die schuhkurier Marktforschung basiert auf einer
Online-Umfrage zur Orderrunde H/W 24/25. An der
Befragung haben bis zum 12. Januar 141 Entschei-
derinnen und Entscheider aus dem Schuhhandel
teilgenommen. Weitere Ergebnisse préasentieren wir
Ihnen in den kommenden Ausgaben.

74,5%

Welche Durchschnittspreislagen bedienen
Sie bei Wellness-/Komfortschuhen?

Mehr als 140 Euro | 60 bis 80 Euro
13,8%
22,4%
. 25,9%
80 bis 100 Euro
120 bis 140 Euro 100 bis 120 Euro
n=>58

Nennen Sie die grofiten Herausforderungen fiir lhr Geschift
mit Komfort-/Wellnessschuhen.

Konsumzuriickhaltung _ 64,9%
Konkurrenz durch Onlinehandel _ 47,4%
Direktvertrieb der Hersteller _ 40,4%
Vergleichbarkeit des Sortiments _ 31,6%
Zunehmender Preiskampf - 15,8%
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Wellness Wellness

WELLNESS-WELLE

Komfort ist unver-

zichtbar. Aber modisch

muss es sein. Sneaker,

Outdoor-Boots und Hassia

elegantere Styles N E K E R

zeigen sich vielseitig
Sportswear ist weiterhin ein wichti-

Remonte

und trendbewusst.

ges Fashion-Thema. Weiche Texturen,
bequeme Schnitte und kuscheliges
Material sorgen flr Wohlgefihl.
Sneaker sind gesetzt und liberzeugen
durch spannende Materialien.

Rollingsoft

Summum

Waldlaufer
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Wellness

Ganter

Varomed

Camel Active

Am robusten Bootie fiihrt kein Weg 0 u I D 0 0 R

vorbei. Aber er zeigt sich in neuem

Taifun

Look: Glanzendes Glattleder, softes

Boxcalf und metallischer Schimmer Warmgefuttert und mit rutschfester
verleihen den kernigen Modellen eine Sohle empfehlen sich Outdoor-Boots.
feminine Attitide. Dabei darf es auch ein wenig farben-

froher zugehen. Funktion steht im Fo-
kus und die Details riicken ins Blick-
feld: Agraffenschnirung, Plischein-
satz und akzentuierte Steppnéahte.

Legero

Blue Seven .
Rollingsoft

Werner 1911

Werner 1911
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Wellness

Ganter

Living Kitzbiihel

Finn Comfort

Auch in den eigenen vier Wanden wird Hartjes

Bequemlichkeit groB geschrieben.

Lammfell, softes Leder, Wolle oder Filz
sorgen fur Wohlgefuhl daheim. Natur-
lichkeit wird dabei groB geschrieben
— beim Material und auch beim Look.

Ein stylischer Look schlieBt Bequem-
lichkeit nicht aus. Mittelhohe Blockab-
sétze, ein schlanker Leisten und phan-

tasievolle Materialien wirken elegant
und bringen dank versteckter Features
viel Bequemlichkeit mit.

Rohde

Cividini

Rohde

Hassia

Blue Seven

Berkemann

Gabor Waldlaufer
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Wellness Wellness

FUR JEDEN

L LASS

Komfortabel durch den
Tag. Chillen in gemiit-

lichen Pantoffeln.
Performen in bequemen
Sneakern. Funktional in
der Natur. Casual im
Business Meeting.
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Skechers

Finn Comfort

Sneaker — ob sportiv oder casual
— werden bequemer. Sowohl mit
Cup-Sohle als auch im Retrodesign
strahlen die Silhouetten nicht nur
Komfort, sondern auch Style aus. Die
Farben bleiben dabei geerdet und uni-
versell.

Digel

Bogner

Waldlaufer

Rollingsoft

Pius Gabor

NCTIONAL

Die Natur kann ganz schén fordernd
sein. Umso wichtiger sind die Stiefel,
die beim Wandern flr einen sicheren
Halt sorgen — und dabei auch noch mit
funktionalen Designelementen Uber-
zeugen.

Wellness

~ Werner 1911

Skechers

Waldlaufer
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Wellness

Aigner

Camel Active

Barbour

Burlington

Marc 0’ Polo

Living Kitzblihel

Falke J

Gemutlichkeit ist nicht alles — wer

Komfort mit zum Business-Meeting
mitnehmen mochte, hat heute aber
eine groBe Auswahl. Mit Chelseas

oder Loafern sitzt der Casual

Etwas gemutlicheres als flauschig
gefltterte Pantoffeln? Schwer vorstell-
bar. Ob mit klassischem Karomuster

oder dem Gummiband am Schaft:

Rohde
Zu Hause lauft es sich mit diesen Business Look garantiert.
Schuhen am Besten.
Finn Comfort
Barbour
Rohde

Barbour £ Olymp Digel

52 schuhkurier schuhkurier 53



Es sind
die
einen

~ _Dinge

Foto: Ewers

s
Anspruchsvolle Eltern und D2C-
,Konkﬁ%renz: Kinderschuhe sind keine
Selbstlaufer. Chancen ergeben sollen

sich aus einer Zusammenarbeit‘
zwischen Handel und Industrie,
um die Perspektive der Eltern besser | =%
zu verstehen. Auch tiber aktive
Social Media-Prisenz soll das —4
Feedback der Zielgruppe - . 4

eingesammelt werden.
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Kinder Kinder

Foto: Unsplash / Marcus Wallis

Auch Kinder wollen beschuht werden. Eine Aufgabe, der sich der

|| | ||
Ke I n K I n d e r s I e I Grof8teil der Schuhhindlerinnen und -hindler angenommen
hat. Drei von vier Unternehmen fiihren Kinderschuhe in ihrem

Sortiment. Mit etwa 90% betreibt dabei die deutliche Mehr-

heit das Thema in einer gesonderten Abteilung im Geschiift,
wihrend rund 10% der 73 Befragten ein dediziertes Kinder-

Der Handel im Kinderschuhbereich ist angespannt.

schuhgeschiift fiihren.
Wie viele Marken Vertragt das GeSChaft, welche Themen kommen Ein Selbstldufer scheint das Thema allerdings nicht zu sein,
und wovon wird weniger geordert? Klar ist: Ein Kinderspiel denn ein Grofitet] der Handlerinnen und Handler mchte die
Order in Sachen Kinderschuhe etwas reduzieren. Mit 54% ant-
wird die Saison nicht. Die schuhkurier- Orderumfrage. wortete mehr als die Hilfte der Befragten mit Ja auf diese Frage,

die anderen 46% halten an ihren Orderpldnen fest. Damit hilt
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Kinder

Planen Sie den Ausbau oder die Reduzierung der
Grof3- oder Kleinkinderbereiche?

GroBkinder

Ausbau

Keine )
Verénderung Reduzierung

sich das Verhiltnis in etwa seit dem Sommer bei. Falls reduziert
wird, schwebt den Meisten (37%) ein Riickgang von bis zu 10%
vor. Bei etwa 32% der Unternehmen wird um zwischen 11% bis
20% reduziert, und bei 24% sogar um bis zu 30%.

Uberraschend ist allerdings, dass vor allem im Grofkinder-
schuhbereich tiber eine Umstrukturierung nachgedacht wird.

Zwei von drei Hindlern wollen die Order vor allem in diesem

Planen Sie, die Order fiir F/S 2024 im
Bereich Kinderschuhe zu reduzieren?

WeiB nicht

Nein

58 schuhkurier

Kleinkinder

Ausbau

Reduzierung

_ Keine
Verénderung

n=>53 Quelle: schuhkurier Marktforschung

Bereich reduzieren, wihrend das restliche Drittel hier zufrieden
aufgestellt ist. Im Kleinkinderschuhbereich ist die Verteilung
breiter: Wihrend 49% die Order nicht veraindern, méchten
28% sie reduzieren. 23% der Befragten wollen das Kleinkind-
segment sogar vergroflern. Geordert wird dabei hauptsichlich
in den regionalen SOCs (83%), aber auch die Messen der Ver-

bundgruppen sowie Haustermine (36%) sind hier relevant.

Werden Sie lhr Markenportfolio
fiir F/S 2024 reduzieren?

WeiB nicht

Welche Marken sind die Wichtigsten fiir Sie?

Superfit

86,4%

Ricosta 67,5%

Pepino 33,7%

Skechers 31,8%

Lurchi 29,7%

Lowa 28,3%

Primigi 22,9%

Die Mischung macht’s

Bei dem Markenangebot zeigen sich die Befragten jedoch un-
einig. Wahrend rund 40% auf eine bis maximal fiinf Marken
setzen, diirfen es bei etwa 37% auch schon mal bis zu zehn sein.
Mehr als zehn Marken sind dabei immerhin noch bei 23% der
Befragten im Sortiment zu finden. Es zeigt sich: Das eine richtige
Konzept, den erfolgsversprechenden Richtwert, gibt es nicht.
Eher tastet sich der Handel langsam an die fiir ihn gut laufenden
Zahlen heran.

Die Liste der Marken fiihrt dabei unangefochten Superfit an

und ist bei stolzen 86% der befragten Unternehmen mit Kinder-

Wo sehen Sie im Kinderschuhbereich die
derzeit grofiten Herausforderungen?

Onlinehandel _ 55,0%
Sportmarken _ 50,7%
Direktvertrieb [ 47,8%
Second Hand [ 30,19
LEH-Discounter [ 27,59%

Kinder

Wie viele Kinderschuhmarken
fithren Sie insgesamt?

mehrals 10

Zur Erhebung:

Die schuhkurier Marktforschung basiert auf einer
Online-Umfrage zur Orderrunde H/W 24/25. An der
Befragung haben bis zum 12. Januar 141 Entschei-
derinnen und Entscheider aus dem Schuhhandel
teilgenommen. Die Ergebnisse prasentieren wir
Ihnen in den kommenden Ausgaben.

schuhen vertreten. Ebenfalls weit vorne sind die Marken Ricosta,
Pepino, Skechers sowie Lurchi und Lowa.

Viele Marken - fiir manche sogar zu viele. Laut der Umfrage
mochte mit 36% etwa jeder dritte Kinderschuhhéndler das
Markenportfolio reduzieren. Davon kénnen etwa 81% auf eine
bis drei Marken verzichten, immerhin noch 15% wollen sogar
drei bis fiinf Marken aus dem Sortiment nehmen. Keine
Reduzierung des Portfolios haben knapp 59% der Befragten ge-
plant. Modisch sind sich die Handler jedoch wieder eins: Blau ist
angesagt. In nahezu jeder zweiten Antwort ist dieser Farbton ver-
treten, dicht gefolgt von Braun. Generell sind Naturtone in dieser
Saison weiterhin relevant. Bei den Mddchenschuhen setzen viele
Hindlerinnen und Hindler auf Rosa und Pink. Dabei bleibt der
Sneaker Kassenschlager Nummer eins. Auch Lauflernschuhe
bleiben aufgrund ihrer Funktion unerlisslich. Dicht dahinter
folgen Sandalen, Halbschuhe und Outdoor-Schuhe. |
Christian Kandlin
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Kinder . , Kinder

Fur jede Witterung

Wenn der Winter kommt, steigen auch die Anspriiche an Kinder-
schuhe. Sie miissen die Fiifde warm und trocken halten und
trotzdem gut aussehen. Die Hersteller wollen alle Erwartungen erfiillen.
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Kinder

v,

e Living Kitzbiihel
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* Superfit \ Froddo Bisgaard

Superfit

Living Kitzbihel

Ricosta
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Kinder Kinder

Bisgaard Ricosta

Glitter

Glitzer, Schimmer und Metallics
wissen immer zu faszinieren. Egal ob
auf dem ganzen Schuh, nur auf
einzelnen Elementen oder als Print in
Form von Sternen und Blumen:
Ein bisschen Glitzerstaub tiber dem

Schuh verteilt und die Kinder wollen

nichts anderes tragen. Blue Seven Lurchi

Skechers
Froddo

Blue Seven

Superfit

Bisgaard

Froddo

Richter
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Kinder Kinder

Bisgaard

Skechers

Sport

Egal ob auf dem Bolzplatz oder
im Alltag. Von Sneakern und Sport-
schuhen inspirierte Styles durfen
nicht fehlen. Fir sicheren Halt sind
sie oft gleich mit Schniirsenkeln
und Klettverschliissen ausgestattet.

Bisgaard

Trekking

Outdoor-Elemente und Sohlen
mit tiefen Profilen sind in vielen
Kollektionen zu sehen. Nicht nur

fUhlen sich die Kinder dann wie
Superfit echte Abenteurer, die Schuhe

widerstehen auch jedem noch

so matschigen Untergrund. Bisgaard
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Foto: Marc Cain
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Highlights Highlights

Foto: Copenhagen

Marc 0’Polo

Caféenoir

Copenhagen

Blundstone

Slack Boots

Die Zutaten fiir den
unverzichtbaren Winter Boot:
Profilsohle, schwarzes Glattleder
und glinzende Details.

Copenhagen

Evolution statt Revolution. Neue Akzente entstehen durch
spannende Details. Die Materialien riicken stirker in den Fokus.
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Highlights

Highlights

1

Marc Cain

Fynch Hatton 48

Gerry Weber

Softclox

Emily & Noah )
Sioux

T
Ma}c.Cain

C |
Simply Red: Zinnober,
Weinrot, Pink und Violett sind

wahre Impulsgeber in der
dunklen Jahreszeit. ]

Samoon

Blue Seven

Fly London Summum

Tamaris

72 schuhkurier
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Highlights Highlights
Bogner
Emily & Noah
Sportmax
1
. ™.
Apple of Eden
Apple of Eden
Warm und weich und Windsor

einen Hauch ironisch: Teddy
bringt den Kuschelfaktor
in die (Schuh-)mode.

Legero

’ i Werner 1911

Summum

Werner 1911

ACBC
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Highlights

76 schuhkurier

Apple of Eden

Cafenoir

Gabor

Gauchos

Into the wild, aber lassig.
Western- und Gaucho-Boots
stehen fiir entspannte
Feminitat.

Gant Cinque

Timberland

Ascari

Highlights

Barbour
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Brax

Highlights

La Strada

78 schuhkurier

Sportmax

Ballerinas

Marc 0’Polo

Caprice

Gabor

Gabor

Girl Power.
Maidchenhaft-zarte
Schuhe treffen auf

glinzendes Lackleder,
Pailletten und Strass.

Brics

Hudson

La Strada
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Highlights

Camel Active

80 schuhkurier

Alpha Tauri

Cafénoir

Asportuguesas

Aigner

Highlights

Perfect puffer:
Warmes Futter,
markante Nihte Caprice
und ein stylischer
Look stimmen auf

den Winter ein.

Ara

Apple of Eden Marc Cain

Legero

Winterbo
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Highlights Highlights

Foto: Windsor

Roy Robson

Black

Ob Sneaker oder Loafer:
Schwarz ist essentiell.
Doch Schattierungen

elevieren die Styles; aus
lazy wird smart.

Melvin & Hamilton

Marc O’Polo

Die Mannermode
bleibt bestindig.
Dunkle Naturtone
dominieren, casual
steht tiber chic.
Die Styles der Herren
im Uberblick.

Marc O’Polo

Skechers

P T e
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Highlights Highlights

M h Brauner Cord wird stirker.
a o g a ny Outdoor bleibt naturverbunden, ' AT
auch urban darf Cognac sein.

Ocean

Gelassen und vertraumt:
Stufen von Blau und
dunkle Wolloptiken

strahlen Ruhe aus.

Barbour

Cdmel Active

= J|

4
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Skechers

Melvin & Hamilton Camel Active
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Highlights Highlights

Marc 0’Polo

College

Die Schule als Quell der Inspira-
tion: Sei es der College-Sports-
Look oder Preppy-Style - hier
toben sich Manner gerne aus.

Werner 1911 Roy Robson
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Hiahliahts

TERRESTRIAL

* 'Alberto : . ' |

Die Natur ruft:
Sowohl in Farben als
auch Funktionen
bleiben Madnner gerne
bodenstindig.

Windsor Tom Tailor
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Strellson

Marc 0’Polo

Highlights

CASUAL

Entspannte Styles sind
zentral. Sneaker passen zu
jedem Look, dartiber darf

es auch gerne schonmal
monochrom zugehen.

Bugatti

89



Highlights Highlights
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e \Wellness-
Wi M‘nﬂ chUhe

: Komfort steht immer mehr im Fokus.
N ) % Kundinnen und Kunden schitzen Schuhe,
die mehr konnen und modisch sind.
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Highlights Highlights

Zuhause steht die
= Gemiitlichkeit im Vordergrund.
W E n R Pliisch und Felloptiken sind

unverzichtbar. Puristische Designs Living Kitzbiihel

koénnen iiberzeugen.

Aigner

Josef Seibel

Softrelax

Barbour

Rohde
Berkemann

Josef Seibel

Dailysocks
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Highlights

Highlights

Bugatti

Finn Comfort

Komfortabel soll es auch aufler
Haus sein. Nicht nur Sneaker
triumphieren: Auch Ballerinas
fiir Damen und Loafer fiir Herren
punkten mit Bequemlichkeit.

Varomed

Hassia

Aigner

Ganter
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Highlights

Little Ones

Hochwertige Materialien, zuriickhaltende Designs und ein
Hauch Verspieltheit fiir die ersten Schritte.

Ricosta

Den Geschmack der Kinder
treffen, aber auch den Anspruch
der Eltern: Die Lieferanten
miissen grofle Herausfor-
derungen meistern.

Superfit

Richter
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Highlights Highlights

Naturino Skechers

Bundgaard

e

R mc o o nie e mim—

Rajn
Muddies

Richter

Bright
Future

Die dlteren Kinder wissen, was
sie wollen: coole Sneaker mit
technischen Details und grellen
Farbtonen bis ins Neon.

Bisgaard

Gummistiefel, teilweise
gefiittert, mit niedlichen
Motiven oder zarten Farben
bringen sicher durch
den Regen.

Superfit

Superfit

Bisgaard
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